第45届世界技能大赛北京市选拔赛
商品展示技术项目样题及技术标准
1、 比赛技术要求
本次竞赛是对于参赛者在同一条件下，利用多种技能完成多项技术工作任务能力所进行的综合评估。本项目不设团队比赛，各参赛选手必须独立完成。比赛项目共包含四个模块。参赛者必须依次完成每一个项目，然后才可以进行下一项目；在每一个模块比赛时间截止时，无论完成与否，参赛者都必须提交作品。
在比赛中参赛者将完成以下方面的比赛技能：
1．研究橱窗展示的主题与产品，并针对主题进行设计；
2．通过互联网对主题和产品进行调研分析；
3．研究产品面向的客户群体；
4．对设计方案应用电脑或手绘绘制设计图纸；
5．对整个展示的橱窗设计进行文字描述；
6．为橱窗的展示背景设计平面图形；
7．运用特定的任务材料进行技能展示；
8．在模拟橱窗中实现设计的方案；
9．根据设计图纸为橱窗展示的背景制作平面图形；
10．根据提供的展示道具进行产品的展示布置；
11．制作设计展板；
12．布置安装橱窗照明设备；
13．完成橱窗展示安装。
二、比赛内容
比赛项目由四个模块组成。模块A是调研分析，模块B是设计，模块C是橱窗制作与安装，模块D是方案陈述。
大赛组委为参赛者在比赛现场提供一个3mX3m的工作区域标摊，包括一个模拟橱窗、两个展台以及相关的运动类商品，一张电脑桌，一台苹果电脑，制作工作台、工具台。每位参赛选手将在比赛项目中完成一个相关主题的橱窗展示，进行为期两天的比赛。比赛试题由裁判长及全体专家在样题的基础上调整，按世界技能大赛的规定允许改动30%，竞赛材料在比赛前2个工作日公布，竞赛试题在比赛当天开始后公布。
参赛者根据大赛组委会提供的商品品，按要求进行系列商品橱窗设计，并利用电脑或手绘完成效果图及打印制作设计板。参赛者可根据自己的需求选择利用电脑或手绘进行方案效果图的设计制作。
在该单元开始时,由裁判长确定并公布试题：
大赛主题：
根据所提供的商品自定义主题设计
项目内容：在一个1.2M长1.2M宽2.4M高的模拟橱窗空间里完成某运动类商品的橱窗展示。
目标消费群体： 25-40岁之间的目标人群
模块A:调研分析（比赛时间：60分钟）
请根据所提供的某运动类商品展开调研，使用大赛主办方提供的连接互联网的电脑，电脑会限制部分网络通讯工具与登录操作，在限制的网络素材范围内进行调研。所有查找下载的图片存放在电脑桌面的不同文件夹中，图片的链接也要保存在相应的文件夹中。文件夹命名方式如下：“灵感文件”、“最终图片”和“链接文件”，参赛者要根据橱窗的主题与目标市场进行设计调研、理念分析、商品定位等系列工作。根据自己的完成情况提交文件夹资料。如果本模块已经提交，在后面的环节中只能在电脑上观看所调研文件，不得继续使用互联网。
在你的电脑桌面上创建一个文件夹，以自己的工位号和北京市选拔赛组合命名。规范如：001北京市选拔赛。然后在001北京市选拔赛文件夹内创建一个文件夹，命名为调研模块。文件夹中文件须以清晰的目录方式整理存放，方便考官审题评分。这个调研模块文件夹必须包括以下几个子文件夹： “灵感文件、最终图片、链接文件” ，这些子文件夹里必须包含以下内容：
一个命名为“灵感文件”的文件夹，灵感文件夹包括所有能展现完整研究部分的图片；一个命名为“最终图片”的文件夹，最终图片文件夹中只提供为设计展板提供依据的图片；一个命名为“链接文件”的文件夹，链接文件夹包含所有为完成任务所用到的网站链接。
选手必须做到：
1．对橱窗背景进行调研分析；
2．对主题进行调研分析；
3．对商品属性进行定位分析；
4．对使用材料进行调研分析；
5．对产品目标市场进行调研分析；
6．对目标群体进行调研分析；
7．对当下潮流趋势进行调研分析；
8．对调研文件夹进行正确归类。
模块B：设计（比赛时间：120分钟）
参赛者使用手绘工具和电脑软件，根据调研得到的资料文件和提供的详细材料，按模拟橱窗的条件设计整体展示方案。
展示模拟橱窗尺寸为：1.2M长1.2M宽2.4M高，橱窗设有两个墙面，一面玻璃，一面开放及一个地面。顶部栅格天花上有6盏可调节角度射灯。参赛者根据模拟橱窗提出设计方案、把握主题、编写设计说明等系列工作，同时应清晰地通过设计方案细节表达主题。
根据大赛主办方提供的模拟橱窗与展台，把提供的商品进行展示，展台为展示产品使用，所有产品必须陈列在模拟橱窗中。创作设计展板，可为手绘和/或用PS/AI。 采用打印、喷绘或者绘画的方式完成后，将设计图固定在KT板上，KT板尺寸为40CMX60CM,并放在桌面上清晰的位置。
选手必须做到：
1．提交设计方案（概念文本、关键词与图形推导过程）；
2．文本正确无误；
3．文件保存格式（设计原始文件保存为AI /PSD格式，方案文件保存为PDF格式）在你的电脑桌面如001北京市选拔赛文件夹内创建一个文件夹，命名为设计模块。文件夹中文件须以清晰的目录方式整理存放，方便考官审题评分；
4．设计方案体现出方案元素。包括设计主题、设计风格、设计元素、色彩定位，效果图表现清晰，一目了然；
5．主题方向的把握；
6．设计主题的原创性；
7．设计创意的可行性；
8．设计方案与调研分析保持连贯性；
9．方案图纸的完整性；
10．效果图的艺术性；
11．方案图纸的完整性；
12．方案内容完整；
13．方案格式规范，排版便于阅读。
模块C：项目实施（比赛时间：420分钟）
实施过程必须安全使用所提供的材料和工具，有良好的工作习惯，注意橱窗材料与产品的协调性，选用合适的材料并使用正确的工具，采用正确的施工方法制作装饰物件，正确使用主办方提供的工具产品，安装布置流程正确有序，工作区域整洁，橱窗实施完工清洁场地。
模拟橱窗的搭建效果必须表现展示的主题，橱窗的两面墙体必须用提供的油漆或背胶等相关材料进行覆盖或刷漆设计，即便是白色也要处理。橱窗的地面必须利用提供的尤其进行覆盖刷漆设计。根据现场提供的材料，可以根据自己的设计方案合理利用物料。注意形式美学法则的运用：橱窗道具效果的完整性，橱窗产品陈列与道具的组合，橱窗的可视性和清晰度，橱窗材料与产品的协调性。
选手必须做到：
1．安全使用所有的材料和工具；
2．将各类型的材料精确地测量、切割；
3．用各类型的工具切割材料；
4．有良好的工作习惯；
5．选用合适的材料，使用正确的工具，采用正确的施工方法对橱窗墙面进行施工；
6．橱窗材料与产品的协调性；
7．选用合适的材料并使用正确的工具，采用正确的施工方法建造个人设计的支撑架；
8．选用合适的材料，使用正确的工具，采用正确的施工方法制作装饰物件；
9．遵守安全操作规范；
10．正确安装各种物件，安全、牢固；
11．安装布置流程正确有序；
12．工作区域整洁；
13．橱窗实施完工清理场地；
14．用安全、环保方式处理余料；
15．将余料及工具放置在合适的位置；
16．保养和维护工具并退还工具；
17．原理的有效性；
18．产品的展示呈现系列性；
19．橱窗整体展示效果符合目标市场定位；
20．表现展示的主题性；
21．搭建构造的利用率；
22．形式美学法则的运用；
23．展示产品与其他同类型产品的差异化；
24．橱窗道具效果的完整性；
25．橱窗产品陈列于道具的有效组合；
26．橱窗的可视性和清晰度；
[bookmark: _GoBack]27．橱窗材料与产品的协调性。
模块D：方案陈述 （比赛时间：10分钟）
参赛者根据自己的设计和完成的橱窗展示使用普通话对自己的设计方案和最终完成的橱窗进行设计介绍，并解答专家的问题。
根据主办方提供的专家评分室，选手由监考老师带到专家评分室，向裁判以及专家用口头表达介绍自己的设计方案和最终作品。
选手必须做到：
1．结构清晰、逻辑性强；
2．表达完整，符合主题；
3．用词恰当，表达流利；
4．衣着整洁，仪表大方；
5．介绍到位，表达流畅，语音连贯；
6．清晰地表达设计内容。
三、工具与耗材清单
	名称
	数量（每人）
	备注

	工具类

	切割垫板
	1块
	

	工具套装
	1套
	各种规格的螺丝刀、钳子

	曲线锯
	1台
	

	气钉枪
	1把
	

	美工刀
	1把
	

	金属直尺50CM
	1把
	

	3M卷尺
	1个
	

	刷子
	2把
	

	展示产品
	1-4个
	

	涂料滚子
	2个
	

	剪纸刻刀
	1套
	

	塑料水盆
	2个
	

	纸张类

	彩色卡纸
	5张
	

	A3复印纸
	5张
	

	A4复印纸
	5张
	

	材料类

	图钉
	1盒
	

	KT板
	1张
	

	PVC板
	1张
	

	泡沫双面胶
	2卷
	

	鱼线
	1卷
	

	湿纸巾
	1袋
	

	玻璃清洁剂
	1瓶
	

	专用清洁海绵
	1块
	


	以上所需的材料由竞赛承办单位统一提供，并且现场会提供一部分橱窗制作所需的部分共用材料及打印喷绘设备。
四、竞赛项目配分
商业展示技术项目竞赛配分表：
	模块
	主观分
	客观分
	合计

	模块A：调研分析
	
	5
	5
	10

	模块B：设计
	
	15
	10
	25

	模块C：橱窗制作与安装
	40
	20
	60

	模块D：方案陈述
	3
	2
	5

	总分值
	63
	37
	100
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